


Поисковые фильтры  
и запросы.  
Как использовать эту информацию  
в продажах и применять в рекламе?
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Как пользователи ищут 
вторичное жилье



Хотят купить квартируВыбирают район

Выбирают планировку

Смотрят фото Сравнивают цены

Выбирают дом

Думают о том, как добираться до работы 

Хотят жить рядом с метро



Часто используемые 
фильтры



Как фильтруют объявления



Комнатность

Цена

Район

Этаж

Не первый этаж

Время до метро

Площадь кухни

Год постройки

Последний этаж

С фото 1,5 %

1,5 %

1,6 %

2,0 %

3,0 %

4,0 %

7,0 %

12,0 %

19,0 %

35,0 %
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Как фильтруют объявления
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Карта vs листинг?



7%  
пользователей 
просматривают карту



Рядом с домом или  
рядом с работой?



0–2 км 2–5 км 5–10 км 10–30 км >30 км

25,7 %
24,4 %

13,8 %14,3 %

21,7 %

Расстояние от дома
Просмотры телефонов



0–2 км 2–5 км 5–10 км 10–30 км >30 км

22,8 %

38,7 %

18,9 %

12,1 %

7,5 %

Расстояние от работы
Просмотры телефонов



Наличие планировки



Просмотр карточек

1,5

3

4,5

6

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

Количество просмотров по дням с планировкой и без планировки



Просмотр телефона

0,06

0,12

0,18

0,24

1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15

Количество просмотров по дням с планировкой и без планировки



Как эффективнее 
продавать объявления: 
практические советы  
для агентов



Как выгоднее выставлять 
цену объекта?



Просмотр карточек

3

6

9

12

1 5 10 15 20 23

Количество просмотров по дням с хорошей ценой и плохой ценой

Хорошая цена — 70–97% от предсказанной, плохая цена — <70 и >110% от предсказанной



Просмотр телефонов

0,1

0,2

0,3

0,4

1 5 10 15 20 23

Количество просмотров по дням с хорошей ценой и плохой ценой

Хорошая цена — 70–97% от предсказанной, плохая цена — <70 и >110% от предсказанной



Просмотр объявлений

0 0,3 0,6 0,9

12 %22,1 %35,7 %30,6 %

<70% 70-93% 93-110% >110%

Доля от общего количества объявлений



Просмотр телефонов

0 0,25 0,5 0,75 1

16,8 %25,4 %32,1 %25,5 %

<70% 70-93% 93-110% >110%

Доля от общего количества просмотров телефонов



Падение интереса  
к застоявшимся 
объектам или зачем 
покупать VAS



Просмотр карточек

4

8

12

16

0 5 10 15 20 25 30

Количество просмотров по дням с премиумом, продвижением, 
поднятием, без VAS



Просмотр телефонов

0,2

0,4

0,6

0,8

0 5 10 15 20 25 30

Количество просмотров по дням с премиумом, продвижением, 
поднятием, без VAS



Эффективность 
качественных фото



Провели эксперимент

Определили 
качественные фото  
с помощью машинного 
интеллекта

Показали разные 
главные фото

Просмотр 
карточек 
увеличился на 4%



Владимир Горовой 
руководитель отдела машинного интеллекта 
vgorovoy@yandex-team.ru

Спасибо

mailto:vgorovoy@yandex-team.ru

