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Для начала – ответы на три вопроса

Что такое 
Homeapp

• Стартап / АН полного цикла в Москве и МО (с 1 кв. 2020 г. – в других 
городах России)

• 100+ сотрудников: 60 риелторов, 40+ разработка и маркетинг
• Более $2.5 млн венчурных инвестиций
• Резидент Сколково с апреля 2019 года
• Собственная внутренняя линейка продуктов для риелторов –

оценка, платформа таргетированной рекламы, мобильные и web
приложения для брокеров

Что такое 
гибридное 
агентство 
недвижимости

• Гибрид IT-компании и агентства недвижимости 
• Цель – ”make realtors great again” или более прозаично -

максимизация выручки риелтора за счет современных технологий 
обработки данных

• Основные инструменты – рекламная платформа, инструменты 
оценки и прогнозирования цен, crm-система для риелторов

• Активно развиваются во всем мире

Что такое 
искусственный 
интеллект

• В узком смысле – набор специализированных алгоритмов по 
обработке данных – генетические алгоритмы, нейронные сети

• В широком смысле – автоматизация принятия решений на основе 
входящих данных



Пример 1: Привлечение клиентов-собственников с помощью 
данных по рынку
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Задача: Массово привлекать лояльных клиентов-собственников с рыночными 
ожиданиями по цене

Решение: интеграция данных CRM и платформ таргетированной рекламы + 
интерактивный персональный отчет по рынку

http://analytics.homeapp.ru/valuation_example/

http://analytics.homeapp.ru/valuation_example/


Пример 2: Управление ожиданиями клиента с помощью 
интерактивной отчетности по работе агентства
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Задача: Повысить лояльность клиентов-собственников и мотивировать снижать цену 
самостоятельно, если цена ””не в рынке””

Решение: персональный личный кабинет клиента-собственника на сайте агентства

http://analytics.homeapp.ru/cabinet_example/

http://analytics.homeapp.ru/cabinet_example/


Пример 3: Оптимизация рекламного бюджета объектов между 
площадками объявлений, smm и системами контекстной рекламы

5

Задача: Как за свой рекламный бюджет получать больше целевых и качественных 
звонков покупателей

Решение: Автоматическая система скоринга при распределении бюджета на рекламу 
объекта учитывает звонки покупателей, оценку, историю снижения цены по объектам и 
другие параметры



Пример 4: Кросс-продажи покупателям с помощью интеграции 
таргетированной рекламы в социальных сетях
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Задача: Как сделать так, чтобы сотрудники предлагали потенциальным покупателям 
другие похожие предложения агентства в 100% случаях

Решение: При входящем звонке на объект автоматически настраивать таргетированную
рекламу на звонящего пользователя и показывать похожие объекты



Пример 5: Поиск эффективных сотрудников с помощью 
платформы  таргетированной рекламы
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Задача: Как привлекать опытных сотрудников, которые умеют и хотят продавать

Решение: Получить список самых продающих риелторов на рынке и настроить на них 
персональную таргетированную рекламу в соцсетях



P.S.
• Планируем расширение за пределы Москвы и МО в начале 2020 г.
• Ищем несколько региональных пилотных партнеров для 

внедрения наших технологий
• Готовы отдать “под ключ” наши технологии на взаимовыгодных 

условиях

Мой email: alexey.igoshin@homeapp.ru
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Спасибо за Ваше внимание!


