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Основные вопросы 

• Кому можно верить? Есть ли ответ на риторический 

вопрос. 

• Утром деньги, вечером стулья. PR кампании в 

поддержку приобретения первичного жилья на этапе 

строительства. 

• Есть ли жизнь за КАД? Кто и как формирует имидж 

ближнего пригорода Петербурга. 

• Надо чаще встречаться! Мультиплатформенный 

PR: event как информационный повод и площадка 

для переговоров. 



Доверие – ключевая ценность PR 

Бизнес Власть 

Население 

Массовые  общественно-

политические и новостные 

СМИ 



Что происходит сейчас? 

Дорабатывается 

законодательство в 

области долевого 

строительства 

Укрепляется 

институт 

профессионального 

риэлтора 

Активно 

продвигается 

ипотека 



Утром деньги, вечером стулья 

Долевое строительство выгодно всем: бизнесу, власти, потребителю. 

Ключевая проблема – снижение доверия покупателей. 

Решение – целенаправленный PR. Задача – правильный выбор СМИ. 

Комитет по строительству 

Отдел по контролю и надзору 

в области долевого 

строительства 

Застройщики 
Комиссия по недвижимости 

Общества потребителей 

СМИ, вызывающие доверие потребителя 

Потребитель 



Как это делаем мы 

Ставим вопрос 

ребром 

Продолжаем 

дискуссию он-лайн 

Отвечаем на 

вопросы читателей 

Собираем бизнес и 

власть за одним 

столом 

Публикуем мнения 

экспертов 

Добавляем позитив 

Имеем постоянную 

рубрику «Ваш дом» 



Как это делаем мы 

Даем конкретные 

советы покупателям 

Доступно 

объясняем сложные 

вещи 

Используем 

удобные форматы 

Наглядно 

сравниваем 

варианты 



Есть ли жизнь за пределами города? 

Распределение пятен под застройку – острая проблема 

взаимодействия бизнеса и городских властей. Итог – 

уход застройщиков на границы города и в область. 

Ключевая проблема – нежелание потенциального 

покупателя покупать жилье в пригороде. 

Решение – совместная PR кампания застройщиков и 

властей Ленобласти. Задача – правильный выбор 

формата. 



Как это делаем мы 

Рассматриваем 

проблему с 

позитивной стороны 

Заручаемся 

поддержкой 

официальных лиц 

Публикуем мнения 

экспертов 

Держим руку на 

пульсе, отслеживая 

тенденции рынка 



Надо чаще встречаться 

Возможности коммуникации бизнеса и власти 

существенно ограничены законом, предрассудками и 

просто нехваткой времени. 

Ключевая проблема – ограниченность площадок, 

позволяющих вести конструктивный диалог бизнеса, 

власти и населения. 

Решение – мероприятия, организуемые СМИ. Задача – 

создать важный информационный повод. 

 



Как это делаем мы 

Создаем реальные 

инфоповоды 

Организуем 

городские 

праздники 

Публикуем отчеты 

редакционном 

стиле Проводим 

эффективные 

пресс-конференции 

и круглые столы 



Почему мы можем все это делать 

Еженедельный охват бренда СМИ под брендом 

«Комсомольская правда в СПб» - 1 758 200 человек. 

Данные TNS и Comcon по 1ой волне 2013, LiveInternet за сен. 2013 

Ежедневный выпуск  КП -  общественно-политическое 

издание с понедельника по пятницу и газета выходного 

дня. Аудитория одного номера – 179 100 человек. 

Еженедельный выпуск КП «Толстушка» – 

развлекательное издание с телепрограммой. 

Аудитория одного номера 383 600 человек. 

Новостной интернет-портал spb.kp.ru с собственной 

вэб-редакцией – в ТОП-3 новостных сайтов СПб. 

Аудитория 300 000 уников в неделю. 



Почему мы можем все это делать 
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