
ЭВЕНТЫ ИЗ 
СОЦИАЛЬНЫХ 
СЕТЕЙ. КАК 
ПРИВЛЕЧЬ ГОРЯЧИХ 
ЛИДОВ К ВАШЕМУ 
БИЗНЕС-СОБЫТИЮ 
ЧЕРЕЗ 
СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ 
И АГРЕГАТОРЫ?   

БИЗНЕС-КОНСУЛЬТАНТ, 
ОРГАНИЗАТОР БИЗНЕС-

ТУРОВ, НАСТАВНИК-
МЕЛЬНИЧЕНКО ЕЛЕНА 



ИЗВОЛЬТЕ 
ПОЗНАКОМИТЬСЯ 
Елена Мельниченко 

-Полевой наставник, коуч, архитектор прибыльных 
систем продаж в недвижимости 

-Организатор бизнес-событий  

-Разработчик исключительно практической модели 
пошаговых  онлайн курсов:    

-Система продаж за 6 шагов (запущено 22 потока) 

-Ас продаж в недвижимости (запущено 20 потоков) 

-Мини МВА в недвижимости(запущено 3 потока) 

-Лучший онлайн-тренер 2018 ( по версии Делового 
события Москвы  Инфоконференции :Титаны 
интернет бизнеса» ) 

 



ВАЖНЫЕ СОСТАВЛЯЮЩИЕ ДЛЯ 
ПРИВЛЕЧЕНИЯ ТРАФИКА НА БИЗНЕС-
СОБЫТИЕ 
• 1) Эффективный маркетинг 

(SMM- щик+таргетолог+ 
контекстолог)  

• 2) Бюджет 

• 3 ) Команда отдела продаж 

• 4) Управление процессом  и 
контроль результатов 



КЕЙС: БИЗНЕС-ТУР В СОЧИ 
ФЕВРАЛЬ 2020 СООРГАНИЗАТОР-
ГРЦ СОЧИ 



ПРОЕКТ-ОРГАНИЗАЦИЯ 5-
ТИ ДНЕВНОГО БИЗНЕС-
ТУРА ПО БОЛЬШОМУ 
СОЧИ 
(ОБУЧЕНИЕ+ПОВЫШЕНИЕ 
КВАЛИФИКАЦИИ+ 
ОСМОТР ТОР-
НОВОСТРОЕК ДЛЯ 
ИНВЕСТИЦИЙ-ГОРОД 
СОЧИ) 



ИНСТРУМЕНТЫ 
ПРИВЛЕЧЕНИЯ 
ТРАФИКА: 

• 1) Создали сайт на 
агрегаторе эвент-событий 
Time Pad  и стали 
продвигать событие 

•  через него  

• Бюджет -20 000 рублей 



ИНСТРУМЕНТЫ 
ПРИВЛЕЧЕНИЯ 
ТРАФИКА: 

• 2) Запустили таргетированную 
рекламу в социальной сети  

В Контакте на баннер-креатив, 
интегрированный с сайтом 
события (источник трафика-база 
контактов потенциальных 
клиентов,  агентства 
недвижимости, база партнеров,  
парсинг –база БМ, «Синергии» и 
др.) 

• Бюджет-1 000 рублей   

 



ИНСТРУМЕНТЫ 
ПРИВЛЕЧЕНИЯ 
ТРАФИКА 
3) НАПИСАЛИ СЕРИЮ 
ПОСТОВ «ПЕРЕЕЗД В 
СОЧИ» 
12 ПОСТОВ-2 НЕДЕЛИ  
БЮДЖЕТ-0 РУБЛЕЙ  



ИНСТРУМЕНТЫ 
ПРИВЛЕЧЕНИЯ 
ТРАФИКА: 

• 4) Записали  
видеоинтервью с 
соорганизатром «ГРЦ 
Сочи», закачали на сайт 
компании и в группы 
социальных сетей 

• Бюджет- 0 рублей 

 



ИНСТРУМЕНТЫ 
ПРИВЛЕЧЕНИЯ 
ТРАФИКА: 

• 5) Сделали рассылку 
писем и звонки с 
приглашением на тур 
партнеров компании 

• Бюджет- 0 рублей 

 



ИТОГИ: 

• Тур состоялся!  

• Агенты уехали со знаниями и 
сертификатами государственного 
образца о повышении 
квалификации 

• География участников: Москва и 
область, Казахстан, Краснодарский 
край, Чебоксары 

• Это было последним событием из 
эвентов для недвижимости в Сочи 
перед пандемией в 2020 году 

• Ни одно дерево в результате тура 
не пострадало 

 



КАКОЙ 
ИСТОЧНИК 
ТРАФИКА 
ПОБЕДИЛ? 



ФИНАНСОВЫЕ ИТОГИ МАРКЕТИНГОВЫХ 
МЕРОПРИЯТИЙ 

1) Самый дорогой лид – с агрегатора Time Pad -20 000 
рублей-24 контакта-833 рубля 

2) Самый дешевый лид –с таргета в ВК- 8 567 
показов-57 контактов -CTR-0,66 % 

Бюджет 1000 рублей стоимость контакта-17,5 рублей 

3) Бесплатный лид- с продающих постов «Переезд в 
Сочи» из ФБ- 8 контактов 



А БУДЕТ ЛИ 
ПРОДОЛЖЕНИЕ
? 
ОДНОЗНАЧНО БУДЕТ! 

В СЛЕДУЮЩЕМ ГОДУ!!!!! 



КАК СО МНОЙ 
СВЯЗАТЬСЯ? 

+7-919-660-06-79 
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