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модернизация рекламных форматов
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основные тезисы

● Суть модернизации форматов интернет-рекламы заключается в их 
адаптации под задачи конкретного рынка 

● Основная цель - улучшение эффективности рекламы, повышения 
лояльности к рекламной информации со стороны ЦА

● Модернизации форматов должна происходить с оглядкой на клиента 
и специфику продукта (типа недвижимости в данном случае)

● Разные форматы подачи одной и той же рекламной информации 
принципиально по-разному влияют на лояльность одной и той же 
аудитории

● Модернизация форматов не может проходить в отрыве от дизайн-
концепции самой рекламной площадки.
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