
ЭКСКЛЮЗИВНАЯ МАСШТАБНАЯ 
ЗАСТРОЙКА ЛОКАЦИИ, 

КАК СПОСОБ УДОВЛЕТВОРИТЬ 
ЛЮБОГО КЛИЕНТА 



ОПРОСИЛИ ТЕХ, КТО СОБИРАЕТСЯ КУПИТЬ КВАРТИРУ 
ИЛИ УЖЕ ПРИОБРЁЛ 

57% 

43% 605 
анкет 



КАК ВЫГЛЯДИТ ПОРТРЕТ РЕСПОНДЕНТА 

10% 

38% 

25% 

13% 

14% 

Возраст 46% 
54% 

Пол 



ПАРЫ ЧАЩЕ ВСЕГО ПОКУПАЮТ КВАРТИРЫ 

62% 
22% 

16% 

Семейное 
положение 



У БОЛЬШИНСТВА ПОКУПАТЕЛЕЙ КВАРТИР ЕСТЬ ДЕТИ 

18% 

24% 

18% 

15% 

25% 

Возраст 

31% 

35% 

28% 

6% 

Количество 
детей 



ЧАЩЕ ВСЕГО ПОКУПАЮТ ДВУХКОМНАТНЫЕ КВАРТИРЫ 

27% 

22% 

44% 

7% 

Без отделки 

С черновой отделкой 

С чистовой отделкой 

С чистовой отделкой и полной 
меблировкой 

29% 

23% 

18% 

30% 

На вторичном рынке 

В сданной новостройке 

Поздний этап 

Ранний этап 

13% 

26% 

36% 

19% 

6% 

4-комнатная и 
более 

3-комнатная 

2-комнатная 

Вид отделки Этап 
строительства Количество комнат 



ПОМИМО КВАРТИР ПОКУПАЮТ ДРУГИЕ ВИДЫ 
ИМУЩЕСТВА (КВАРТИРА +) 

18% 21% 47% 22% 



9% 

15% 

36% 

35% 

5% 

3% 

21% 

21% 

29% 

26% 

9% 

26% 

49% 

15% 

1% 

ЧЕМ БОЛЬШЕ ДЕТЕЙ – ТЕМ БОЛЬШЕ КОМНАТ 
ВЫБИРАЮТ ПОКУПАТЕЛИ КВАРТИР 

14% 

39% 

34% 

9% 

3% 

Нет детей Один ребенок Двое детей Трое детей 
и более 

4-комн. 

3-комн. 

2-комн. 

1-комн. 

Студия 



23% 

26% 

22% 

29% 

25% 

21% 

25% 

30% 

24% 

22% 

24% 

31% 

РЕСПОНДЕНТЫ 18-24 ЛЕТ ЧАЩЕ ПОКУПАЮТ 
КВАРТИРЫ НА ЭТАПЕ СТРОИТЕЛЬСТВА 

30% 

31% 

23% 

16% 

18-24 25-34 35-44 

25% 

24% 

14% 

37% 

45-54 55+ 



24% 

23% 

25% 

28% 

24% 

24% 

25% 

27% 

21% 

23% 

17% 

39% 

СТУДИИ ПОКУПАЮТ ЧАЩЕ НА РАННЕМ ЭТАПЕ 
СТРОИТЕЛЬСТВА 

44% 

24% 

13% 

19% 

Студия 1-комн. 2-комн. 

11% 

22% 

37% 

30% 

3-комн. 4-комн. и более 



18% 

22% 

48% 

12% 

21% 

32% 

40% 

7% 

В СДАННЫХ НОВОСТРОЙКАХ ЧАЩЕ ВОСТРЕБОВАНЫ 
ЧИСТАЯ ОТДЕЛКА И ПОЛНАЯ МЕБЛИРОВКА 

26% 

26% 

45% 

3% 

Ранний этап 
строительства 

Поздний этап 
строительства Сданная новостройка 



КАКИЕ ФАКТОРЫ ВЛИЯЮТ НА ВЫБОР КВАРТИРЫ 



КАКАЯ ИНФРАСТРУКТУРА ВАЖНА ПОКУПАТЕЛЮ 
ВБЛИЗИ СВОЕГО ДОМА 



ПО КАКИМ ПРИЧИНАМ ПОКУПАЮТ КВАРТИРУ 



 



 











Выбор подобной стратегии позволяет делать 
перекрёстные продажи и максимально 
отрабатывать каждый рубль, вложенный 

в рекламу и маркетинг. 




