
Недвижимость в социальных сетях.  
И что?  
 

  



Цифры, цифры… 



Зачем идти в соц.сети? 
- За повышением узнаваемости; 

- Для рекламы объектов; 
- Для создания коммуникационной 

площадки, как с потенциальными 
покупателями, так и дольщиками; 

- Для более гибкого взаимодействия с 
аудиторией;  

- За поиском клиентов. 
 



Куда идти-то? 
Социальные сети 

Вконтакте.ру 
Одноклассники.ру 

Мой круг 
Facebook.com 

Google+ 
Twitter 

«Кружки по интересам» 
Linkedin.com 

НЕРС.РУ 
Дежурные риэлторы 

Деловой мир 
In.cre.ru  

 
 
 



Погоня за лайками?  

Что лучше 1000 
живых людей или 
10 000 «мертвых 

душ»?  



Что считать показателем 
лояльности? 

- Лайк? 

- Комментарий? 

- Перепост! 



«Раскидать» пользователей по 
объектам 

- Кроме официальной страницы компании, 
которая преследует больше «имиджевую» 
цель, создать страницы по всем объектам, 
где можно сосредоточить все вопросы, а 

также негатив 



Чем наполнять? 

Распространенные ошибки 

- Много красивых «видовых» картинок  

- Котики 

- Мало собственного контента, а также 
контента про рынок вообще 

- Ложная информация 

 

 



Чем наполнять?-2  

- Генерить свой контент; 
- Выкладывать ссылки на статьи о компании; 

- Мониторить информацию о направлениях, дорогах, 
перспективах развития района где строитесь; 

- Давать только проверенную информацию; 
- Покупать рекламу; 

- Использовать все доступные функции 
 
 



Чем наполнять?-2  



Чем наполнять?-2  



Чего нельзя делать? 





Немного статистики 



Немного статистики-2 



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ! 
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