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Интегральные маркетинговые коммуникации (ИМК) — 

это унификация всех инструментов, от рекламы до 

сервиса, организуемая таким образом,  

чтобы содержательное, убеждающее известие 

направлялось точно на аудиторию, которая способна 

содействовать решению задач компании.  
  

Определение 



Как сложно! 
 

Нельзя ли попроще? 

Определение 



Просто о сложном 

Имиджевая реклама 
= 

Легкость  
+ 

 Креативность 



Просто о сложном 

Услуговая реклама 
= 

Ключевые 
преимущества  

+  
Наглядность 

 
 

В инфографической 
форме даже большой 
объем информации 

воспринимается легко 



Просто о сложном 

Объектовая реклама 
= 

Множество предложений 
+ 

Легкость 
+ 

Наглядность 
 

Инфографика помогает 
легко сориентироваться 

во множестве 
предложений и, главное – 
легко сравнить их между 

собой. 



Просто о сложном на языке клиента 

Плакаты по аренде жилья  

в ведущих ВУЗах Петербурга 



Просто о сложном на языке клиента 

Плакаты по всему спектру услуг  

в ведущих ВУЗах Петербурга 



Реклама + PR 



Реклама + PR 

Реклама новостоек 
+ 

реклама офиса 
+ 

информация об экскурсиях 
+ 

ответы на часто задаваемые вопросы 



Реклама + PR 

Сканворды  
= 

 реклама 
+ 

развлечение  
для клиентов 



Реклама + внутренний PR 

Бренд-мобиль  
= 

транзитная реклама  
+  

программа лояльности для сотрудников 



Реклама + внутренний PR 

Бренд-мобиль  
= 

транзитная реклама  
+  

программа лояльности для сотрудников 



Интернет + внутренний PR 

i-Риэлтор = 
 

Активизация работы в 
Интернет  

+  
программа лояльности  

для сотрудников 
 
 

Из отзывов о конкурсе: 
 

«Участие в конкурсе 
мотивировало меня освоить две 

новые социальные сети» 
 

«Теперь каждая четвертая моя 
сделка – из ВКонтакте!» 

 



Творческий конкурс для клиентов 



 
Социально-ориентированные акции 

 



 
Социально-ориентированные акции 

 



 
Социально-ориентированные акции 

 



 
Социально-ориентированные акции 

 



 
Социально-ориентированные акции 

 



Социально-ориентированные акции 



Социально-ориентированные акции 



Социально-ориентированные акции 



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ! 

Елена Дюкова, 
директор по маркетингу 


	Slide Number 1
	Интегральные маркетинговые коммуникации (ИМК) — это унификация всех инструментов, от рекламы до сервиса, организуемая таким образом, �чтобы содержательное, убеждающее известие направлялось точно на аудиторию, которая способна содействовать решению задач компании. �	
	Как сложно!��Нельзя ли попроще?
	Slide Number 4
	Slide Number 5
	Slide Number 6
	Slide Number 7
	Slide Number 8
	Slide Number 9
	Slide Number 10
	Slide Number 11
	Slide Number 12
	Slide Number 13
	Slide Number 14
	Slide Number 15
	Slide Number 16
	Slide Number 17
	Slide Number 18
	Slide Number 19
	Slide Number 20
	Slide Number 21
	Slide Number 22
	Slide Number 23
	Slide Number 24

