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Немного статистики 

Ежедневно каждый человек 
получает 300-400 единиц 
рекламной информации 



Немного науки 

Дети не хотят учится мама болеет  туры в счастье за 

копейки он меня не любит наши дома самые лучшие у 

кота шерсть лезет насморк 
замучал начальник идиот 

покупайте наши шарфики свекровь достала 
наша помада сделает вас привлекательнее  хочу в 
отпуск-денег нет каско 

заканчивается кот антишерсть СЫН БОЛЕЕТ 



Правило №1 самое старое и 
самое игнорируемое 

Реклама не может жить сама по 
себе, она должна за что-то 

цепляться. Как бы вы ни любили 
свой продукт, вы с первую 

очередь должны думать о том, 
что хотят ваши потребители 



Цепляйте крючки 

он меня не любит - наша помада сделает вас 

привлекательнее  

 

У кота шерсть лезет - кот антишерсть 

 свекровь достала - живите отдельно в 

наших домах 
 

хочу в отпуск-денег нет - туры в счастье 
за копейки 

  



Немного банальности 

• Блог должен следовать за 
жизнью, а не за вашими 

идеями из головы 



Главная особенность 
сегмента 

• Вы продаете не мыло, 
которое нужно каждый день 

и даже не автомобиль, 
который меняют раз в 

несколько лет 
• Дом чаще всего строится 
один за всю жизнь, а значит, 

аудиторию придется 
завоевывать снова и снова 



Раскидываем сети: 
широкие и узкие 

 

Практичные крючки – как 
приклеить обои, как покрасить 

линолеум, кредит на дом 

Эмоциональные крючки – 
дышащие обои, паркет по цене 

линолеума, дом уютнее квартиры 



Раскидываем сети: 
широкие и узкие 

 
• Старайтесь использовать все 

инструменты:  
• Ютуб, соцсети, сайт, офлайновые 

активности 
• Делайте из всего этого единую систему, а 

не просто разрозненный набор 
• У единиц системы должна быть единая 

линия, но различный функционал 
• У системы должно быть место для 

аккумуляции 
 



Немного из практики 



Не мечитесь как зайцы от 
идеи к идее 

Люди не желают следить за вашей 
мыслью, они хотят следовать за 

вами  
Помните: В сложной ситуации, 

большинство людей не склонны 
доверять себе, они склонны 

доверять авторитетам 



От чего отталкиваемся 

ПЛАТФОРМА: 
Не переоценивайте свои возможности, не 

сочиняйте то, что делать сложно. Идите простым 
путем 

ЦЕЛИ. Слава или деньги: 
• Ориентация на набор подписчиков 

• На набор просмотров 
• На то, чтобы приходили те, кто нужен для 

бизнеса 
• На тех, кто хочет платить за ваш продукт 



 
Поиск и уточнение переменных, 
влияющих на достижение цели 

• кто смотрит и зачем (релевантность 
аудитори) 

• Связь тематики с вашими конечными 
интересами 

• Аудитория смотрит потому, что любопытно 
и есть о чем «поговорить»? 

•  Или выбирает продукт? 

 

 



Немного из практики 



Блогер – фиксация на имени. 
Взвесьте здраво риски 

Готовы ли вы уделять столько 
времени блогу 

Не смущает ли вас, что компания 
будет полностью ассоциироваться 

с одним лицом 

Если завтра блогер перестанет 
быть Вашим – куда денется его 

аудитория  

 

 



Дорого-богато или  
для людей 

Правда жизни: в интернете чаще 
популярыми становятся самые 

простые решения. 
Люди устали видеть 

стандартизированные ходы 
(просто не видят) 

Чаще всего побеждает просто 
жизнь, а не креатив 



Немного практики 



«Правильный» спикер – 
позор ютуба 

Свободу спикерам: 

- В одежде; 

- В движениях; 

- В построении речи; 

- В выражениях 



Креатив - самое 
однообразное шоу мира 

Проведите исследование 
креативных идей по пунктам – вы 

удивитесь их однообразию 

«Сделать че-нить эдакое» – лучший 
способ загнать вашу историю в 

зыбкое болото 



Вы тот кто зарабатывает или 
на ком зарабатывают? 

Крутая команда, с крутыми 
прибамбасами 

Умный дядька с 35 гаджетами, 
которыми он управляет 

одновременно 
Цена вопроса точно не 

смехотворная… 
Цена продвижения – еще круче! 

Что мы считаем? 



Акцент на SEO или ПОЛЬЗУ 

• Думать о продвижении нужно на этапе 
продюсирования 

• Если вы не магазин, ориентируясь на SEO 
много денег не ждите 

• Что ищете узнаваемость или искреннюю 
любовь 

Ищем равновесие  



Немного практики 



Немного итогов 

• Ориентируйтесь на реальные 
цели 

• Отталкивайте от реальных 
возможностей 

• Выстраивайте систему 

• Знайте своих потребителей 

• Получайте удовольствие от 
процесса 


